ДОКЛАД ЗА ДЕЙНОСТТА

МЕЖДИНЕН КОНСОЛИДИРАН ДОКЛАД ЗА ДЕЙНОСТТА към 31.12.2007 
г.

Четвърто тримесечие на 2007 година

“АРОМА“ АД   1271 София, ул. ”Кирил Благоев” 12

Тел. (+359 2 ) 935 02 30; (+359 2 ) 935 02 11; факс: (+359 2) 935 03 18

www.aroma.bg
1. Обща информация за дружеството 

 
“Арома” АД, гр. София, рег. по ф.д. № 21344 по описа на СГС, ФО, за 1991 г., парт. № 173, том 5, стр. 6, БУЛСТАТ 831643066, данъчен № 2224014743.

“Арома” АД, гр. София е учредено и вписано като акционерно дружество с Решение № 1 по ф.д. № 21344 на СГС на 04.12.1991 г. Дружеството е учредено безсрочно.

“Арома” АД е учредено в Република България, със седалище в гр. София и адрес на управление ул. “Кирил Благоев” № 10, тел. /02/ 9350211, факс /02/ 9350320, e-mail: aroma@aroma.bg, web-site: http://www.aroma.bg
Управление: Дружеството има двустепенна система за управление.

НАДЗОРЕН СЪВЕТ:

1. Лукан Димитров Луканов, ЕГН 5503226787 - Председател;

2. Венцислав Симеонов Стоев, ЕГН 6009266923 - Зам. председател;

3. Людмила Йосифова Иванова, ЕГН 5510246730;

УПРАВИТЕЛЕН СЪВЕТ:

Марийка Димитрова Андреева, ЕГН 5712156817 – председател и изпълнителен директор;
Димитър Луканов Луканов, ЕГН 8110116927 – изпълнителен директор;
Анита Иванова Алексиева, ЕГН 7208114078;
Локации и клонове: Административната и производствената дейност на “Арома” АД е локализирана на адреса на управлението на дружеството – гр. София, 1271, район “Надежда”, кв. “Илиенци”, ул. “Кирил Благоев” № 10. Дружеството няма регистрирани клонове в страната и чужбина.

Основни собственици:

Към 30.09.2007 г. Harisson Management LLC, Панама притежава 2 544 900 /два милиона петстотин четиридесет и четири хиляди и деветстотин/ бр. поименни безналични акции, представляващи 49,28 % от капитала на “Арома” АД, гр. София.
Към 31.12.2007 г. Harisson Management LLC, Панама притежава 2 544 900 /два милиона петстотин четиридесет и четири хиляди и деветстотин/ бр. поименни безналични акции, представляващи 49,28 % от капитала на “Арома” АД, гр. София.

Промяна през периода – 0 акции, представляващи 0 % от капитала на “Арома” АД.

Към 30.09.2007 г. VP Trade Opportunities LLC, Панама притежава 2 261 613 /два милиона двеста шестдесет и една хиляди шестстотин и тринадесет/ бр. поименни безналични акции, представляващи 43,80 % от капитала на “Арома” АД, гр. София.
Към 31.12.2007 г. VP Trade Opportunities LLC, Панама притежава 1 883 147 /един милион осемстотин осемдесет и три хиляди сто четиридесет и седем/ бр. поименни безналични акции, представляващи 36,47 % от капитала на “Арома” АД, гр. София.

Промяна през периода: (-378 466) акции, представляващи (-7,33 %) от капитала на “Арома” АД.

Организационна структура:

Към 31.12.2007 г. “Арома” АД има едно дъщерно дружество - “Астера Козметикс Румъния” ООД, гр. Букурещ, от което притежава 60 %.

Арома АД е козметично производствена фирма с портфолио от козметични продукти. Дружеството е маркетиново ориентирано с обект на внимание нуждата на потребителя. Освен   маркетингова  концепция, чийто средства за достигане са  комплексни за получаване на печалба за сметка на осигуряване удовлетвореност на потребителя, компанията е силно фокусирана върху икономическата ефективност от дейността си.

Портфолиото на Арома АД включва групи продукти както следва: пасти за зъби, бои за коса, бяла козметика, шампоани, аерозолни продукти,парфюмерия и сапуни.

Пазарите на компанията са идентифицирани като релевантни на база концепция за предполагаема конкурентна реакция. Продуктите за отделните пазари, които маркетинговия екип на Арома АД  анализира като конкурентни, се определят  предвид не само като конкурентните продукти в момента, а и такива които се очаква да се появят. 

При дефиниране на  основни  пазари на компанията се прилага стратегия на фокусиране, която предполага концентриране на маркетинговите усилия само върху определени  пазарни сегменти и завоюване на лидерска позиция при задоволяване на конкретни потребителски потребности. Това е особено изразено при маркетинговия подход на компанията на българския пазар.

Дружеството има традиционно много добри позиции на пазарите в ОНД, Украйна, Румъния, Балканския регион и Арабските страни. Работи по съвместни проекти с партньори от EU.
2. Информация за важни събития, настъпили през тримесечието и с натрупване от началото на финансовата година до края на тримесечието, и за тяхното влияние върху резултатите във финансовия отчет
Макрообкръжаваща икономическа среда, в която дружеството оперира през 2007 г. се характеризира с позитивни икономически условия предвид присъединяване на страната ни към Евопейския съюз. Икономическите показатели  на местния пазар  и пазарите, на които работи компанията са с положителен тренд в т. ч. увеличение на номинални доходи и покупателна способност на потребителите, разпределение на доходите между отделните групи. 

Общи характеристики за пазарите, на които оперира дружеството са със спроменени профил и структура. Повишените изисквания от страна на потребителите и съвременен стил на живот са причина за преориентацията им   към търговски вериги и магазини. Доминиращата роля на търговските вериги като канали за дистрибуция се очерта като тенденция. На лице е пресруктуиране на пазарите с рязко  увеличаване на пазарните дялове на продажбите през магазини.    

Друга обща  характеристика са тежките условия спрямо доставчиците налагани с политиката на веригите, което като цяло дава отражение върху ефективността на производителите. 

Променените структури на основните пазари от една страна и фокусиране на мощни маркетингови бюджети на мултинационалните компании към тях в бранша, оказват влияние върху производителите на българска козметика. Силната конкуретна среда, като  ефект се отразява и върху дружеството.

За периода 01.01.2007 – 31.12.2007 г. “Арома” АД, гр. София отчита печалба на консолидирана база в размер на 3 235 000 лв. /три милиона двеста тридесет и пет хиляди лева/, преди облагане с корпоративен данък, съгласно междинен счетоводен отчет за ІV тримесечие.

Друго важно събитие през отчетния период бе промяната в дяловото участие на един от основните акционери на дружеството:
С уведомление от 22.10.2007 г. за разкриване на дялово участие, акционерът VP Trade Opportunities S.A., Panama уведоми “Арома” АД за промяна в акционерното си участие в капитала на дружеството, вследствие на извършена продажба от 19.10.2007 г. на 370 801 (триста и седемдесет хиляди осемстотин и една) акции, представляващи 7,18 % от капитала на “Арома” АД.

3. Описание на основните рискове и несигурности, пред които е изправен емитентът през останалата част от финансовата година
Рискови фактори

2.2.1. Свързани с държавите, в които “Арома”АД развива дейност

На външните пазари на Арома АД, като рисков фактор може да се идентифицира политическата нестабилност в някои държави от ОНД и някои страни от Арабския регион. 

Променените структури на основните пазари от една страна и фокусиране на мощни маркетингови бюджети на мултинационалните компании в бранша от друга, оказват влияние върху производителите на българска козметика. Силната конкуретна среда в бранша, като ефект се отразява и върху дружеството.

2.2.2. Свързани със сектора и необичайни конкурентни условия

Членството на България в Европейския съюз поставя хармонизирани изисвания към производителите в сектора “Парфюмерия и козметика” по отношение на качество на продукцията, безопастност на труда и околната среда. Изменящата се  пазарна ситуациация обосновава и налага адаптиране на компанията към повишени критерии с фокус към финансова дисциплина и ефективност. 

Общи характеристики на пазарите, на които оперира дружеството са  променени профил и структура. Повишените изисквания от страна на потребителите и съвременен стил на живот са причина за ориентацията им към търговските вериги и вериги магазини. Тяхната доминираща роля, като канали за дистрибуция се очерта като трайна тенденция. На лице е пресруктуиране на пазарите с рязко  увеличаване на пазарните дялове на продажби през вериги магазини.    

Друга обща  характеристика са тежките условия спрямо доставчиците налагани с политиката на веригите, което като цяло дава отражение върху ефективността на производителите. 

През 2007 г. продължава засилената маркетингова активност на основните конкуренти на дружеството.

През 2007 г. продължи тренда на повишаване цените петролните продукти на световните борси.  Това се отрази върху цените по доставки на пластмасовите изделия, алуминиеви туби, амбалажни опаковки и основни суровини и материали. Цените на транспортните услуги се увеличиха  9 % спрямо 2006 г.  Компанията следи за измененията в себестойностите на продуктите и предприема коригигиращи мерки с промяна продажните цени.

4. Големи сделки със свързани лица по смисъла на § 1, т. 6 от допълнителната разпоредба на Закона за счетоводството:

а) сделките между свързани лица, сключени през отчетния период на текущата финансова година, които са повлияли съществено на финансовото състояние или резултатите от дейността на дружеството в този период;

През отчетния период на текущата финансова година, дружеството не е сключвало сделки със свързани лица, които да са повлияли съществено на финансовото състояние или резултатите от дейността на дружеството в този период.

б) промените в сключените сделки със свързани лица, оповестени в годишния отчет, които имат съществено въздействие върху финансовото състояние или резултатите от дейността на дружеството през съответния отчетен период на текущата финансова година.

В сключените сделки със свързани лица, оповестени в годишния отчет, няма промени, които да имат съществено въздействие върху финансовото състояние или резултатите от дейността на дружеството през съответния отчетен период на текущата финансова година.
5. Информация относно програмата за прилагане на международно признатите стандарти за добро корпоративно управление по чл. 94, ал. 2, т. 3 ЗППЦК

В дружеството се изпълнява стриктно програмата за прилагане на международно признатите стандарти за добро корпоративно управление.

Дейността на управителните и на контролните органи на дружеството е изцяло в съответствие с програмата, съответно със стандартите за добро корпоративно управление.






(Изпълнителен Директор)
