Годишен доклад за дейността 
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2007 година

“АРОМА“ АД   1271 София, ул. ”Кирил Благоев” 12

тел. (+359 2 ) 935 02 30; (+359 2 ) 935 02 11; 

факс: (+359 2) 935 03 18
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Информация за дружеството

”Арома” АД (съкр. Арома), гр. София е регистрирана  по фирмено дело № 21344 по описа на СГС, ФО, за 1991 г., парт. № 173, том 5, стр. 6, БУЛСТАТ 831643066, данъчен № 2224014743.

Дружеството е учредено безсрочно и вписано като акционерно дружество с Решение № 1 по ф.д. № 21344 на СГС на 04.12.1991 г. 

Седалището на Арома е в гр. София, Република България с адрес на управление  ул. “Кирил Благоев” № 12, тел. 9350211, факс 9350320, e-mail: aroma@aroma.bg, web-site: www.aroma.bg

Дружеството има двустепенна система за управление.

Надзорния съвет се състои от: 
	· Лукан Димитров Луканов 
	- председател

	· Венцислав Симеонов Стоев 
	- заместник председател

	· Людмила Йосифова Иванова
	


Управителният съвет се състои от:
	· Марийка Димитрова Андреева
	- председател и изпълнителен директор

	· Димитър Луканов Луканов
	- изпълнителен директор

	· Анита Иванова Алексиева
	


Административната и производствената дейност на Арома е локализирана на адреса на управление на дружеството в гр. София, район “Надежда”, квартал “Илиенци”. Дружеството няма регистрирани клонове в страната и чужбина.

Към 31 декември 2007г. основни акционери в дружеството са:
· Harisson Management LLC, Панама притежава 2 544 900  бр. поименни безналични акции, представляващи 49,28 % от капитала на Арома.

· VP Trade Opportunities LLC, Панама притежава 1 883 147  бр. поименни безналични акции, представляващи 36,47 % от капитала на Арома
· ”Телекомплект АД”, гр. София притежава 303 000 бр. поименни безналични акции, представляващи 5,87 % от капитала на Арома. 
Арома притежава 60% от дяловете на  “Астера Козметикс Румъния” ООД, гр. Букурещ към 31 декември 2007г. 
Резултати от дейността
Докато общите приходи на Арома за 2007 г. отбелязаха спад от 7.2 %, оперативната печалба нарастна с приблизително 2 пъти а нетната печалба с 1,5 пъти в сравнение с 2006 г. 

	[image: image1.emf]47 779 

35 994 

33 375 

2005

2006

2007

Приходи  общо (хил. лв)


	[image: image2.emf]1 877 

1 539 

3 200 

1 194 

1 895 

2 812 

2005

2006

2007

Печалба (хил. лв)

Нетна печалба Оперативна печалба



	[image: image3.emf]3,0%

3,1%

9,6%

2,5%

5,3%

8,4%

2005 2006 2007

Рентабилност (в %)

Оперативна рентабилност Нетна рентабилност


	[image: image4.emf]0,23

0,37

0,54

0,00

0,20

0,40

0,60

2005 2006 2007

Доход на акция (лв.)




Резултатите за 2007г. са свързани с изпълнението на Стратегията на Арома, насочена към изместване на фокуса от пазарите в Русия и ОНД и превръщането на дружеството в регионален лидер на Балканите. Продължи и работата по Програмата за реорганизация на дейността стартирала през август 2006г. По конкретно усилията през настоящата година бяха концентрирани към: 
· увеличаване на конкурентоспособността на портфолиото от продукти реализирани под собствена марка, използвайки фокусирана иновационна програма и увеличено рекламно присъствие
· преструктуриране на дистрибуционната мрежа на дружеството ефективно използвайки ценообразуване и промоция, с основен фокус към Балканите

· оптимизиране на разходната структура посредство повишаване ефективността на производството и непрекъснато подобряване на контрола върху качеството на продукцията и бизнес процесите
· увеличаване на огранизационната ефективност чрез налагане на гъвкава структура съответстваща на размера на бизнеса
Всички тези дейности  допринесоха за добрите резултати през разглеждания период. 
Основни пазари

Оперативно дружеството е организирано по географски пазари с търговски екипи отговорни за финансовите резултати по региони. По-долу са представени тенденциите и развитието по основни пазари.  
През изминалата година усилията на ръководството бяха фокусирани към българския пазар, който е водещ за Дружеството с 39.5% от общата стойност на продажбите. Средата, в която оперира Арома е силно конкурентна и се характеризира с намаляващо общо потребление и нисък ръст на цебите. Въпреки продължаващата тенденция и след приемането на страната в Европейския съюз към изместването на традиционни български продукти с вносни и през 2007г. Арома е водещия сред българските производители. 
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Пазарен дял по продуктови групи в Българияза 2007г. 

Пазарно проучване на GfK


На Балканите Арома продължи да разширява присъствието си. Беше променена дистрибуционната схема в Румъния, което временно повлия на приходите в края на 2007 г. 

Очаквано в резултат на новата стратегия на Арома, продажбите в Русия и останалите страни от ОНД отбелязват слаб спад повлияни от засилената конкуренция и законодателните промени в тези страни. 

И през 2007г. Арома продължи да работи с партньори от Западна Европа по производството на продукти под „частна марка”, През 2007 бе реализиран ръст на продажбите от 5 % спрямо 2006 г. Арома работи по договори с партньори от Швеция, Словения, Великобритания и други страни. Този пазар остава приоритетен за ръководството през 2008г. с конкретни планове за сътрудничество с наложили се производители в сектора. 
Износът на Арома за 2007г. представлява 60.5 % от реализираните продажби за 2007г. Основните пазари на дружеството и техния относителен дял е представен на следващата таблица
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Структура на продажбите и нови продукти
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Структура на продажбите по продукти за 2007г.

През изминалата година дружеството запази портфолиото си от продукти, като въведе редица нови артикули. В категорията грижа за устната хигиена бе представена Astera White&Polish избелваща паста от ново поколение и Astera Arctic Fresh. Серията Dento Kisss бе обновена с Dento Kisss Natural Propolis, Dento Kisss Extra Fresh и Dento Kisss Herbal. 
При пастите за зъби бяха представени и серия продукти за медицинска профилактика, включващи Astera Parodont Active, Astera Sensitive Care.
При продуктите свързани с грижа за косата бе пусната в продажба боя за коса Fara Elegance в 18 цвята и в категория грижа за тялото серия Здраве бе обновена с нови кремове. 
Значими сделки

През 2007 г. бе подписан договор с голям национален дистрибутор на продукцията на Арома на Румънския пазар. В резултат на тази сделка ръководството на Арома очаква да удвои приходите от продажби на този пазар за 2008 г. 

Управление на качеството

През август 2007 г. бе получен сертификат по OHSAS 18001:2002 - безопасни и здравословни условия на труд. По този начин в дружеството приключи внедряването на интегрирана система за управление на качеството, околната среда и здравословни и безопасни условия на труд, обединяваща три стандарта: ISO 9001:2000, ISO 14001:2004 и OHSAS 18001:2002. 

Арома  успешно премина и надзорни одити по ISO 9001:2000 и ISO 14001:2004. Бе извършена оптимизация на процеса на проследимост от краен продукт към суровини и материали по партиден номер. Подобрен бе и контролът по спазване изискванията на наредбата за предварително опакованите количества продукти. 

Сделки със свързани лица 
Към 31 декември 2007г. Арома отчита вземания от следните свързани лица - ”Арома Трейд 04” АД, ”Astera Cosmetics Romania”, ”Астера Козметикс” АД, ”Етон” ЕООД, ”Мия Трейд” ЕООД, ”Елди” АД в размер на 5 419 хил. лв и заеми дадени на „”Синел”, ”Астера Козметикс” АД, ”Етон” ЕООД и ”Елди” АД в размер на 1 542 хил. лв. За повече информация моля вижте приложение 21 към годишния финансов отчет.
Задълженията на Арома към свързани лица към 31 декември 2007г. възлизат по заем от ”Теси” в размер на 178 хил. лв. и търговски задължения към ”Астера Козметикс” за 154 хил. лв. За повече информация моля вижте приложение 31 към годишния финансов отчет.
Инвестиции 
През 2007г. основна част от инвестициите на дружеството бяха насочени към проекти в областта на енергийната ефективност. Бяха изградени четири нови паракотелни инсталации и газоразпределителна мрежа. Също така продължи реконструкцията на цехове Шампоани, Боя за коса, Аерозоли, както и бе изградена нова лаборатория в производствения корпус. 
Инвестиционната програма за 2007г. бе изцяло финансирана със собствени средства. 

Основната цел на инвестиционната програма на Арома е насочена към покриване на стандартите и нормите за качество на Европейския съюз по отношение на предприятията в козметичната промишленост и повишаване на производителността в производството. 

Основните акценти на плана за инвестиции през 2008г. и приблизителен бюджет включват:

· основен ремонт на цех паста за зъби - 500 хил. лв.
· изграждане на пречиствателна станция, подмяна на вътрешна водопроводна мрежа - 370 хил. лв.

· доставка и инсталация на ново производствено оборудване - 150 хил. лв. 
· текущ ремонт и подръжка на част от Административна сграда и цехове от производствен корпус - 90 хил. лв.

· проектиране на нови цехове шампоани и бяла козметика - 100 хил. лв. 
Избрани финансови данни и показатели 
За целите на настоящия доклад ние избрахме посочената по-долу в таблицата финансова информация от нашите одитирани финансови отчети. Тази информация не следва да се разглежда независимо от анализа в този доклад и финансовите отчети на Арома и приложенията към тях. 
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2007 2006 2005 2004 2003

Отчет за доходите

Приходи общо хил. лв. 33 375 35 994 47 779 51 311 59 742

Оперативна печалба хил. лв. 3 200 1 539 1 877 -7  -762 

Нетна печалба хил. лв. 2 812 1 895 1 194 769 990

Нетна рентабилност % 8,4% 5,3% 2,5% 1,5% 1,7%

Доход на акция лв. 0,54 0,37 0,23 0,15 0,19

Баланс хил. лв.

Общо активи 39 687 43 753 45 568 48 260 50 436

Краткосрочни заеми 908 6 671 5 565 5 099 4 463

Дългосрочни заеми 0 0 517 1 476 2 670

Общо заеми 908 6 671 6 082 6 575 7 133

Нетни активи 32 287 30 215 29 508 29 108 28 366


В резултат на многогодишната програма за преструктуриране на дружеството рентабилността на Арома е увелична над 5 пъти спрямо 2003-2004 г . Спрени са нерентабилни продуктови линии и са оптимизирани производствените, административните и маркетингови разходи. 
През 2007г. Арома оперира с ниско ниво на задлъжнялост към финансови институции и разполага с значителни възможности за финансиране на бъдещата си стратегия и инвестиционни намерения. 
Висящи съдебни, административни и арбитражни производства
Към 31.12.2007 г. общата стойност на задълженията или вземанията на дружеството по всички образувани производства не надхвърлят 10 % от собствения капитал.
Събития настъпили след датата на изготвяне на финансовия отчет

На общо събрание на акционерите на Арома от 19 февруари 2008г. бе решено капитала на дружеството да бъде увеличен от 5,163,933 лв на 15,491,799 лв, чрез издаване на 10,327,866 обикновени поименни безналични акции, всяка една с номинална стойност един лев. С решение от 24 март 2008 г. на Агенция по вписванията, търговски регистър е вписано по партидата на Арома увеличението на капитала на дружеството. 
Планове за развитие на предприятието

Основните финансови показатели от плановете на ръководството за 2008г. включват 
[image: image8.emf]Планирани финансови резултати на Арома за 2008 г.

2008 2007 2008/07

планирано реално ръст

хил. лв. хил. лв. %

Продажби на продукция 33 683 30 525 10%

Оперативна печалба 3 100 3 079 1%

Инвестиции в активи 1 200 795 51%

Източник: Бизнес план на Арома за 2008 г.

Забележка: Посочените суми не включват ДДС


Научно-изследователска и развойна дейност

През 2007г. продължи развойната дейност по собствени марки. Новите продукти, които Арома лансира на пазара са споменати в раздел структура на продажбите и нови продукти. През 2008г. Компанията ще фокусира усилия върху обновяване и модернизиране на продукти и предвижда да предстви на пазара над 100 нови или реновирани продукта. 
Основните направления и козметичните серии, в които Арома ще фокусира своите усилия включват:
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Едновременно с това значителни средства и усилия се предвижда да бъдат инвестирани в подготовката на нови „частни марки” за производство. 
Придобиване на собствени акции

Към датата на изготвяне на настоящия доклад  Арома не е изкупувала обратно собствени акции. 
Клонове на предприятието

Дружеството няма регистрирани клонове в страната и чужбина. Арома притежава 60% от дяловете на  “Астера Козметикс Румъния” ООД, гр. Букурещ към 31 декември 2007г. 

Управление на риска
При осъществяване на своята дейност Арома е изложено на различни рискове, най-значимите от които са: пазарен (включващ валутен риск и ценови риск), кредитен риск, ликвиден риск и риск свързан с промяна на лихвените проценти. 
Общата цел на подхода на ръководството за управление на риска е да се намалят потенциалните негативни ефекти от промени на чуждите валутни курсове и лихвени проценти възникващи в резултат на дейността на Арома. Намалението на влиянието им върху паричните потоци на дружеството към настоящия момент се осъществява с оперативни средства. През 2007 г. Арома не е използвала финансови деривативни инструменти. 

Текущо рисковете се идентифицират и наблюдават с помощта на различни контролни механизми, за да се определят адекватни мерки, с които да не се допуска  неоправдана концентрация на даден риск, основните от които са представени по-долу:
Пазарен риск

· Валутен риск – Арома извършва своята дейност при активен обмен с чуждестранни доставчици и клиенти. Поради това то е изложено на валутен риск, основно спрямо щатския долар. Валутният риск е свързан с негативното движение на валутните курсове на долара спрямо еврото. За да сведе до минимум риска от промяна на валутния курс дружеството премина от доларови в еврови цени на основните си пазари, където промяната на курса може да окаже съществено влияние върху приходите. Също така дружеството се стреми да заменя чуждестранни доставчици с местни, където това е възможно, без това да оказва влияние на качеството на закупуваните суровини и материали.
· Ценови риск - Дружеството е изложено на ценови риск за негативни промени в цените на стоките, обект на неговата стопанска дейност. Цените на суровините и материалите, използвани в производството, както и цените на са най-често променящите се. С цел да управлява ценовия риск Арома АД предварително договаря цените на тези суровини и услуги, където е възможно в дългосрочен план. 
Кредитен риск

Кредитен риск е рискът, при който клиентите на дружеството няма да бъдат в състояние да изплатят изцяло и в обичайно предвидените срокове дължимите от тях суми по търговските и кредитните вземания. 

Към 31 декември 2007г. дружеството не отчита значителна концентрация на кредитен риск. Политика на Арома е отсрочени плащания (продажби на кредит) да се предлагат само на клиенти, които имат дълга история и търговско сътрудничество с дружеството, намират се в добро финансово състояние и липса на нарушения при спазването на кредитните условия. За останалата част от клиентите продажбите се извършват с други платежни инструменти (неотменяеми акредитиви, записи на заповед, ипотеки и др.), гарантиращи вземанията на дружеството.

Ликвиден риск

Ликвидният риск се изразява в негативната ситуация дружеството да не бъде в състояние да посрещне безусловно всички свои задължения съгласно техния падеж. Арома провежда рестриктивна политика по управление на ликвидността, чрез която постоянно поддържа оптимален ликвиден запас парични средства. Дружеството ползва и привлечени кредитни ресурси. 

Риск свързан с промяна на лихвените проценти 

През 2007г. Арома не разполага с значителни лихвоносни активи, с изключение на предоставените заеми на свързани предприятия. Затова приходите и оперативните парични потоци са в голяма степен независими от промените в пазарните лихвени равнища. 

Към 31 декември 2007г. дружеството ползва единствено овърдрафт от Уникредит Булбанк и рискът от промяна на лихвените равнища по отношение на заемни средства понастоящем е максимално ограничен. 
За по-детайлна информация моля прегледайте приложение 33 към годишния финансов отчет. 
Изпълнителен директор:


/Марийка Андреева / 
